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Grundlagen des Wirtschaftens

Alles Marketing, oder was? — Unser Produkt
wird der Renner

Ein Beitrag von Diana Depireux, Obertshausen

%

o
%E

Dygtal g. . % ﬁ L =

= /\ \E@i Email

In dieser Einheit erfahren die Lernenden, welchen Fragen und Herausforderungen sich Unternehme-
rinnen und Dienstleister stellen missen, um ihr Produkt erfolgreich und gewinnorientiert am Markt
platzieren zu kdnnen. Das Wissen rund um Produktwahl, Preisgestaltung, Werbung und Vertrieb be-
fahigt Schiilerinnen und Schiiler, die einzelnen Marketing-Elemente, die sie in ihrem Alltag erleben,
als groRes Ganzes zu begreifen und betriebswirtschaftliche Zusammenhdnge zu erkennen.

KOMPETENZPROFIL

Klassenstufe:
Dauer:
Kompetenzen:

Thematische Bereiche:

Medien:

LearningApps -
a‘ interaktive Lernbausteine
7-9

6-9 Unterrichtsstunden

Die Schiilerinnen und Schiiler entwickeln in der Rolle einer Unter-
nehmerin/eines Unternehmers eine Idee fiir ein Produkt und

stellen Uberlegungen an, welche MaRnahmen notwendig sind, um
das Produkt erfolgreich am Markt zu platzieren.

Verbraucherbildung, Konsum, Marketing, Werbung, Preisgestaltung
Texte, Farbseiten, Bilder, Internet, LearningApps
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Didaktisch-methodische Hinweise

Jugendliche im Fokus der Werbung

Da Jugendliche zur favorisierten Zielgruppe vieler Unternehmen gehdren, erleben sie sehr viele
MarketingmaRnahmen direkt. Dass es sich dabei nur um die ,Spitze des Eisbergs” handelt, ist ihnen
in der Regel nicht bewusst. Ein cooles Design, animative Werbung und ein einpragsamer Slogan
sind zwar elementare Bestandteile, um ein Produkt fiir die potenzielle Kduferschaft interessant zu
machen, aber es reicht bei Weitem nicht fiir ein langes Bestehen auf dem Markt aus.

Dass die Unternehmen schon weit im Vorfeld Marktforschung betreiben, um eine kundenorientierte
Produktentwicklung zu ermdglichen, und viele weitere strategische MaBnahmen und Kampagnen
ein Produkt begleiten, erschlieft sich den Jugendlichen erst bei tiefer gehender Betrachtung. Diese
Einblicke in wirtschaftliche Zusammenhdnge sensibilisieren die Lernenden daflr, mit welchen Aktio-
nen Unternehmen Einfluss auf unsere Kaufentscheidungen nehmen kdnnen. Dariiber hinaus lassen
sich hieraus auch Parallelen fiir eigene Vorhaben ableiten, denn nur eine fundierte Planung, eine
gezielte Strategie und ein dauerhaftes ,Dranbleiben” fiihren zu langfristigen Erfolgen.

Facheriibergreifender Unterricht

Im Fach Deutsch lasst sich das Argumentieren bei Verkaufsgesprachen iiben und es kdnnen Slo-
gans sowie Werbetexte erstellt werden.

Im Fach Mathematik kann errechnet werden, welche Kosten bei Produktentwicklung, Produktion
und Vertrieb entstehen und wie ein kostendeckendes Arbeiten sichergestellt werden kann.

Zu den Materialien im Einzelnen

M 1 bietet den Jugendlichen einen Uberblick, welche Ziele ein Unternehmen mit seinen Produkten
verfolgt. Anhand des Materialblatts M 2 Uberlegen die Lernenden, wie die Wiinsche potenzieller
Kundinnen und Kunden in Erfahrung gebracht werden kdnnen, und sie setzen sich somit mit dem
Thema ,Marktanalyse” auseinander. Mithilfe von M 3 befassen sich die Lernenden mit der Preis-
politik. In M 4 beschaftigen sie sich mit dem Design eines Produkts und beleuchten dieses im Hin-
blick auf die Zielgruppe. Im Materialblatt M 5 wird der Blick auf die Distributionspolitik gelenkt.
Die Lernenden befassen sich mit der Frage, wie ein Produkt vertrieben werden soll, und erkennen
die Funktion eines Zwischenhdndlers. M 6 zeigt auf, wie Endkunden im Laden so ,ticken”, worauf
sie reagieren und was sie uberzeugt. Wie wichtig eine gut platzierte und sichtbare Produktpra-
sentation ist, erarbeiten die Lernenden mithilfe des Materialblatts M 7. Doch der direkte Kontakt
im Laden ist nicht alles. Das Materialblatt M 8 verdeutlicht, dass gezielte WerbemaBnahmen im
Print- und Digitalbereich ergriffen werden miissen, um mdglichst Gberall prasent zu sein. Ergdnzend
und passend auf die Themen der Einheit abgestimmt sind die Ratsel und Aufgaben von M 9. Diese
sind sowohl digital als Learning-App als auch analog mit dem Arbeitsblatt l6sbar.
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Weiterfiihrende Internetseiten

> https.//www.teacheconomy.de/unterrichtsmaterial/die-unternehmung/marketing-mix/
Auf der Seite von Teach Economy, einem Projekt der Joachim-Herz-Stiftung, konnen Unterrichts-
materialien u. a. zum Thema ,Marketing” heruntergeladen werden.

> https://iwww.youtube.com/watch?v=R83BaQ5rH4c
Zur Vertiefung: Marketing-Mix und Preispolitik einfach erkldrt.

> https://www.youtube.com/watch?v=BGLUWBGbvO8
Das Video erkldrt, wie man eine Werbeanzeige analysiert.

> https.//www.youtube.com/watch?v=KtgkH100V18
Was sind Alleinstellungsmerkmale (USPs)?

> https.//www.youtube.com/watch?v=J0CnTGvfZSM
Distributionspolitik: Marketing einfach erklart

> https://iwww.youtube.com/watch?v=x1n2JOBVYIM
Wie die Werbung Kinder ins Visier nimmt: Die manipulative Wirkung von Werbung kann mit
Unterstltzung dieses Videos besprochen werden.

[Letzter Abruf der Internetadressen: 19.09.2022]

74 RAADbits Arbeitslehre Mittlere Schulformen November 2022


https://www.teacheconomy.de/unterrichtsmaterial/die-unternehmung/marketing-mix/
https://www.youtube.com/watch?v=R83BaQ5rH4c
https://www.youtube.com/watch?v=BGLUWBGbvO8
https://www.youtube.com/watch?v=KtgKH100V18
https://www.youtube.com/watch?v=J0CnTGvfZSM
https://www.youtube.com/watch?v=x1n2JQBVYIM

4 von 32 Il Grundlagen des Wirtschaftens Beitrag 69 Alles Marketing, oder was?

Auf einen Blick

M1 Marketing und Unternehmensziele

Benotigt: L1 Dokumentenkamera/Beamer zur Prasentation der Farbseite
LI Internetzugang flr Recherchearbeiten

M2  Wir machen eine Marktanalyse

Benaotigt: L] ggf. verschiedene Artikel derselben Produktkategorie
[ Internetzugang flr Recherchearbeiten

M3  Lohnt sich das? — Preispolitik muss sein

Benatigt: U] Internetzugang fiir Recherchearbeiten

M 4  Was bringt die Optik? — Wir untersuchen Produktdesigns

Benotigt: L] verschieden gestaltete Verpackungen einer Produktkategorie (z. B. Haargel)
[ ggf. Fotokarton zur Erstellung einer 3-D-Verpackung (Wiirfel, Quader)
L] ggf. Internetzugang fiir Recherchearbeiten

M5  Unser Produkt ist cool — und jetzt?

Benatigt: L] ggf. Gerdt zur Erstellung einer Tonaufnahme oder eines Videos
[ ggf. Internetzugang furr Recherchearbeiten

M6  Jetzt steht das Produkt im Laden — wie verkauft es sich?

Benotigt: ] ggf. Zeitungsanzeigen mit Werbeaussagen oder Slogans
[ ggf. Internetzugang fiir Recherchearbeiten

M 7  Vorhang auf, Spot an: Prasentation ist angesagt!

Benaotigt: L] ggf. Aufsteller/Displays aus dem Einzelhandel
01 Schuhkarton, Fotokarton, weiRes Papier, Acrylfarbe, Pinsel, Klebstoff,
Schere, Laptop mit Drucker
LI Internetzugang furr Recherchearbeiten

74 RAADits Arbeitslehre Mittlere Schulformen November 2022

© RAABE 2022



© RAABE 2022

Il Grundlagen des Wirtschaftens Beitrag 69 Alles Marketing, oder was? 5 von 32

M 8 Die Werbetrommel riihren: Leute, wir haben was fiir euch!

Bendtigt: [ ggf. Flyer, Plakate, Werbeanzeigen oder TV-Spots
L1 ggf. Internetzugang fiir Recherchearbeiten

M9  Alles Marketing, oder was? — Teste dein Wissen

Benotigt: L] Internetzugang zur Bearbeitung der interaktiven Aufgaben

Erklérung zu Differenzierungssymbolen

Dieses Symbol markiert differenziertes Material. Wenn nicht anders ausgewiesen,
befinden sich die Materialien auf mittlerem Niveau.

@ leichtes Niveau @ mittleres Niveau @ schwieriges Niveau

Zusatzaufgabe
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