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Vorwort

Liebe Kolleginnen und Kollegen,

die Sprache lebt! Die Art und Weise, wie gesprochen und geschrieben wird, andert sich
im Laufe der Zeit. Das geschieht nur im Kleinen, aber ziemlich schnell. Wir haben die
Entwicklung des vergangenen Jahrzehnts aufmerksam verfolgt — und mdchten unsere
Schuler in Deutsch fit machen fur das nachste Jahrzehnt.

Grolieren Einfluss auf das geschriebene Deutsch als die vieldiskutierte Reform hat die
Massenverbreitung von getippten Netz-Nachrichten. Mailer und Simser kennen meist nur
eine einzige Regel: Geschwindigkeit! Am Handy mag das genugen, fur private E-Mails
ebenfalls. Aber der Absender muss wissen: Die Form, in der er Kurzbotschaften in die
Welt hinaus klickt, macht einen ersten Eindruck auf seinen Empfanger. Und der erste Ein-
druck ist entscheidend! Deswegen ist es wichtig, wenn man die Regeln fur gutes Deutsch
kennt und anwendet.

Stilfragen bestimmen in vielen Situationen auch die mundlich gedulRerte Sprache. Und
eine besondere Situation ist und bleibt das Bewerbungsgesprach. Hierauf geht das Buch
ebenso ein wie auf die Vorgeschichte des Bewerbungsgesprachs, die Bewerbung selbst,
auf den Geschaftsbrief und dergleichen mehr. Theoretisch abgerundet wird dieser gan-
ze Themenkomplex dadurch, dass das Kommunikationsmodell und seine Konsequenzen
betrachtet wird.

Ein einschneidendes Ereignis in der jungsten Sprachgeschichte war die Rechtschreibre-
form. Sie hat manches leichter gemacht. Trotzdem mussen Klippen wie die s-, 3-, oder
ss-Schreibweise weiter geprobt werden. Dazu sind in diesem Buch Ubungen vorbereitet.

,Fit in Deutsch® bietet darlber hinaus Ideen fur einen abwechslungsreichen Unterricht,
Material fur Quiz und Wettbewerb, unterschiedliche Aufsatzthemen, Kopiervorlagen flr
Leistungstests, Checklisten fur eine erfolgreiche Kommunikation.

Das Arbeits- und Ubungsbuch richtet sich in erster Linie an Schiiler* und Lehrer der Se-
kundarstufe | und Il an Gymnasien, leistungsstarke Haupt- und Realschulklassen, Wirt-
schafts- und berufsbildenden Schulen. Darlber hinaus hilft es Ihnen bei der Unterrichts-
vorbereitung. Es orientiert sich weitgehend an den gultigen Lehrplanen der verschiedenen
Schularten. Aber auch in der Jugend- und Erwachsenenbildung an Volkshochschulen ist
es gut einsetzbar. Die Kopiervorlagen sind jederzeit ohne Vorbereitungsaufwand im Un-
terricht anzuwenden. Ubungen am Schluss des Buches vertiefen das Gelernte. Auch be-
finden sich am Ende des Buches die Losungen der Aufgaben.

Viel Freude und Erfolg und einen abwechslungsreichen und erfolgreichen Deutschunter-
richt winschen Ihnen das Kohl-Verlagsteam und

Dr.Elisabeth Hohn

oooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooooo

*Mit Schiilern bzw. Lehrern sind im ganzen Band selbstversténdlich auch die Schiilerinnen und Lehrerinnen gemeint.

m A
Arbeiten in
Bedeutung der Symbole: kleinen Gruppen M n Partnerarbeit
- PA

~ &
0 g _Schrc_eibe ins Heft/ a Einzelarbeit L. "A Arbeiten mit der
\ in deinen Ordner _Ag nA‘ ganzen Gruppe

EA -an
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n Journalistische Texte'

Journalistische Texte sind den Massenmedien, insbesondere der Presse zu-
geordnet. Man findet in Zeitungen und Zeitschriften eine Anzahl unterschied-
licher Texte, die alle mit der Verarbeitung von Nachrichten zu tun haben. Die
Nachricht stellt das Grundmaterial fur alle weiteren Textsorten dar, die von
Journalisten verfasst werden; gleichzeitig ist die Nachricht selbst ein journalis-
tisch bearbeiteter Text, wenn sie in der Zeitung erscheint.

Zu den journalistischen Texten
gehoren folgende Textsorten:

e Nachrichten, Berichte -
Kommentare \\//7 'Y
Leitartikel “
Reportagen [ X
Kritiken (&4 L
Interviews —=

Glossen

Auch Leserbriefe lassen sich im weiteren Sinn zu den journalistischen Texten
zahlen, allerdings ist ihr entscheidender Unterschied zu den oben genannten
Textsorten der, dass sie nicht von Journalisten verfasst werden, sondern von
den Lesern einer Zeitung oder Zeitschrift. Beispielhaft werden im Folgenden
einige dieser Textsorten naher betrachtet.

Der Bericht

Inhalt

Der Bericht informiert sachlich Gber
einen Vorgang, eine Veranstaltung,
einen Handlungsablauf oder eine Ta-
tigkeit. Entsprechend dem Zweck eines
Berichtes Uberwiegt die Darstellung. Die
haufigste Zeitform ist das Prateritum
(Vergangenheitsform). Berichte werden
zu vielen konkreten Anlassen angefertigt,
wie z.B. im Umgang mit Behdorden, in
Vereinen sowie in Schule und Beruf.

vrnmeens FIT IN DEUTSCH
KOHLVERLAG Grundlagen - Bestell-Nr. P11 487

! Vgl. Bargen, Inke von/Baermann, Erika u. a.: Deutsch — Ein Arbeitsbuch fiir berufliche Schulen, S. 201.
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n Journalistische Texte

Beispiel fir einen Zeitungsbericht

Dachzeile

)

Schlagzeile

Untertitel 7]
Ort
Vorspann

Verfasser — |

Lauftext

b Minchen — Hohe Preise, das unuber-
Tari und verspatele Zi-

det wird auch der Tarif-Wirrwarr beim

ge halten viele Leute davon ab, mit der
Bahn zu fahren. Mit einem neuen Preis-
system, das vor allem Familien- und Grup-
penreisen verbilligt, und plnktlichen Ver-
bindungen will die Deutsche Bahn (DB) in
den nédchsten Jahren neue Kunden ge-
winnen.

L —> Von Klaus Ott

In Deutschland benutzt der weit iiber-
wiegende Teil der Bevolkerung lieber
das Auto, statt in den Zug umzusteigen.
Um herauszufinden, was viele Leute vom
Bahnfahren abschreckt, beauftragt die
DB das Meinungsforschungsinstitut In-
fas seit Jahren mit reprisentativen Um-
fragen. Das Ergebnis der internen Unter-

h das der Zei-
tung vorliegt, ist eindeutig. Vor allem die
teuren Tickets, das komlizierte Tarifsys-
tem und die Verspatungen machen es der
Bahn schwer, die Zahl der Kunden deut-
lich zu steigern

Zwischen 80 und 90 Prozent der be-
fragten Personen sagen, die Preise seien
zu hoch; 70 bis 80 Prozent geben gleich-
zeitig an, das Tarifsystem mit den vielen
verschiedenen Sonderangeboten sei zu
unabersichtlich. Viele Reisende sehen
sich beim Kauf der Tickets nicht in der
Lage, das gunstigste Angebot auszusu-
chen und sprechen deshalb von einem
Tarifdschungel”. Der Kauf der Fahrkar-

U von der Bahn auf StraBen-,
S- und U-Bahnen sowie Busse in den Ver-
kehrsverbiinden in den Ballungsraumen.
Die verschiedenen Tarife seien oft zu
kompliziert

Hinzu kommt der Unmut iber un-
piinktliche Zige. Im zweiten Halbjahr
1998 schnellte die Zahl der Reisenden,
die aus diesem Grund der Bahn fernblei-
ben, von 50 auf 75 Prozent nach oben
Seit diesem Zeitpunkt hauften sich die
Verspatungen, weil das teilweise marode
S nicht mehr ichend ge-
wartet und repariert wurde. Seit Anfang
1999 beschweren sich in den Umfragen
konstant zwischen 70 und 80 Prozent der
Personen (iber Verspatungen
Keine Schonfrist mehr

Weitere Kritikpunkte sind Uberfiillte,
schmutzige und ungepflegte Zige. In den
Hauptverkehrszeiten sind viele Ziige mit
Pendlern oder Wi d n

X
Stiftung Warentest nach bundesweiten Tests an Fahrkartenschaltern

. Bei Bahn-Tarifen blickt niemand durch

+  Vorstandschef Hartmut Mehdorn duldet keinen Aufschub mehr bei neuem Fahrkarten-Konzept

gen fur die seit langem geplante Einfith-
rung eines neuen Tarifsystems zu schaf
fen Der Start des neuen Preissystems,
mit dem die Babn den , Tarifdschungel*
beseitigen und vielen Kunden attraktive
Angebote machen will, wurde bereits
wiederholt verschoben. Mehdorn habe
davon nun die Nase voll und das neue
Preissystem deshalb zur Chefsache 2

ben#ferzeit ist geplant, die neuen Tarife
itte nachsten Jahres einzufithren.

Die DB will bei friithzeitigen Reservie-
rungen hohe Rabatte gewiahren und ihre
Bahncard, die ein Jahr lang zu Preisnach-
lassen berechtigt, um die Halfte billiger
anbieten. Die Bahncard soll kiinftig auch
in den regionalen Verbiinden gelten und
dort das der offentlichen Ver-

uberbesetzt, an anderen Tagen oder zu
anderen Tageszeiten bleiben zahlreiche
Sitzplatze leer. Infas hat in den vergange-
nen Jahren uber 100 000 Personen be-
fragt, die Resultate werden dem Bahnvor-
stand regelmaBig vorgelegt.

Die Bahn, deren Vorstandschef Hart-
rut Mehd kiirzlich ein d
Sanierungsprogramm  vorgestellt hat,
will diese Mangel nun beseitigen Nach
Angaben aus der DB-Spitze verlangtl
Mehdorn vorn Marketingvorstand fur

tensei oft sehr ,umstandlich®

den Per kehr, endlich Grundla-

kehrsmittel ebenfalls preiswerter ma-
chen AuBerdem sollen die Zugtickets in
den Ankunftsorten zur Weiterfahrt mut
den Strafen-, S- und U-Bahnen sowie
den Bussen berechtigen. Dariiber will
der DB-Vorstand mit den kommunalen
Verkehrsbetrieben verhandeln Berech-
nungen der Bahn haben ergeben, dass
vor allem Familien und Gruppen von
dem neuen Tarifsystem profilieren. Wer
einzeln verreist und dabei nicht frihzei-
tig bucht, fir den werden Zugfahrten
zum Teil erheblich teurer

Teil- oder Zwi-
schenuberschrift
L~

} Absatz

Aufgabe 1:

Zeitungsberichte haben einen ganz bestimmten Aufbau.

Untersuche den oben stehenden Zeitungsartikel anhand
nachstehender Fragen.

a) Beschreibe die dulBere Gestaltung der Texte.

f

b) Welchen Bezug hat die Uberschrift zum restlichen Text?

c) Sind die Texte in viele kleinere Abschnitte unteteilt, oder ist er nur
schwach gegliedert?

d) Welche optischen Mittel setzen der Redakteur und der Setzer ein?
Was méchten sie durch Fettdruck, GroBbuchstaben, eine bestimmte Zeilen-
anordnung, eine besondere graphische Darstellung, farbige Unterlegung des
Textes oder durch Bilder erreichen?
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E Losungen
E Ubungen

Kreuzwortratsel zu literarischen Gattungen und Formen

Aufgabe 1:

® (K(U[R|z|G|E SCH|I|C|H|‘OT E|
® | T|R|A|G|O|D|I|E
© |H[O|R|S|P|I|E|L
© [M|A|R|C|H|E|N
e |s[alL|L]A|D]E |E|P|IK.D|R|A|MATI|K|
7 —~ 1 2 3 4 6 9 10 1 1
6 (Klo[m|o|D|!I|E
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© |F|A[B|E]|L
Kreuzwortratsel zur Erorterung Kreuzwortratsel zur Bildung von Substantiven
Aufgabe 1: A Aufgabe 1: v ]
5 5 u [v] e [e] N
T T T S ] [
E|G R N | N
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s LT LE] LN
u |
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s N
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